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СУЧАСНІ ТРЕНДИ ГРАФІЧНОГО ДИЗАЙНУ 
 

Останнім часом у відповідь на сучасні інноваційні перетворення 
та нові ринкові виклики постійно змінюються вимоги до організації 
якісних комунікацій у бізнесі. В епоху цифровізації поряд з вербаль-
ними комунікаціями зростає значущість невербальних комунікацій, 
у т.ч. шляхом розвитку та застосування графічного дизайну. Особливу 
роль у комунікаціях між виробниками / продавцями та споживачами 
товарів / послуг графічний дизайн відіграє у тих сферах економіки, де 
фактор візуального сприйняття сильно впливає на попит і прийняття 
кінцевого рішення про покупку. Такими сферами, зокрема, є туризм 
і прямо пов’язані з ним готельне та ресторанне господарства, роз-
дрібна торгівля, культура, освіта тощо. Дуже важливу роль графічний 
дизайн відіграє і у процесі брендингу, який у наш час може стосу-
ватися як окремого продукту чи компанії, так і країн та регіонів [1]. 

Графічний дизайн постійно розвивається і потребує креативного 
мислення від тих, хто його розробляє. Для створення продукції 
графічного дизайну, що буде забезпечувати якісні комунікації, дизай-
нер має бути не тільки креативним і чітко розуміти запити й очіку-
вання комунікаційної аудиторії, зважаючи на галузеву специфіку 
діяльності, але і постійно відстежувати зміну трендів у графічному 
дизайні. Останнє актуалізує проблематику перманентності моніто-
рингу трендів графічного дизайну. 
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Намагаючись визначити сучасні тренди графічного дизайну, 
протягом останніх п’яти років (тобто у 2019–2023 рр.) нами були 
проведені як власні дослідження [2 та ін.], так і проаналізовані 
результати відповідних досліджень інших науковців та практиків [3; 4 
та ін.]. Спираючись на вищеназвані дані, встановлено, що нині 
основними трендами графічного дизайну є: 

 трансляція інклюзивності. Поява цього тренду пов’язана з 
тим, що протягом 2019–2020 рр. з’явився запит на расовий підраху-
нок, одночасну орієнтацію та залучення до комунікації дуже дифе-
ренційованої аудиторії; 

 брендові меми, які часто стають вірусними, дозволяючи таким 
чином компаніям у 2-3 рази збільшувати залученість своїх потен-
ційних клієнтів; 

 поширення 3D-графіки, оскільки завдяки 3D-ефектам можна 
досягти максимальної реалістичності віртуальних комунікацій; 

 використання більш яскравих кольорів та їх незвичайного 
поєднання (особливо у поєднанні з красивими формами і геометрич-
ними композиціями) для забезпечення високого рівня якості привер-
тання уваги; 

 анімація та рухлива подача (тобто так звана моушн-графіка), 
що обумовлено наявністю значно вищих коефіцієнтів конверсії, 
збільшення трафіку і чисельності залучених клієнтів у компаніях, які 
активно вдаються до моушен у своїх дизайнерських рішеннях. Для 
цього може використовуватися Adobe After Effects, Adobe Premiere 
Pro, Autodesk 3ds Max, Сinema4D, Autodesk Maya та ін.; 

 розміщення відео на головному екрані (домашній сторінці), 
що у 2023 р. дуже позитивно впливає на конверсію та покращує 
взаємодію; 

 контейнер-дизайн, до якого вдаються, щоб користувач міг 
легше та поступово сприймати інформацію (особливо якщо її багато); 

 застосування шрифтів із засічками, оскільки вони швидко 
привертають увагу (зауважимо, що ця тенденція почала простежу-
ватися з 2021 р.); 

 текстовий гігантизм для миттєвого привернення уваги; 
 інфографіка (тобто візуалізація даних); 
 розчерки (обведення та закреслення) для акцентування уваги 

(наприклад, при проведенні порівняння чогось); 
 мінімалізм з метою запобігання візуального та функціональ-

ного перевантаження комунікацій за допомогою графічного дизайну; 
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 швидкі ескізи та малюнки в брендингу. Цей тренд почав 
повертатися у 2022 р. через зростанням важливості оригінальності й 
індивідуального підходу для забезпечення якісних (тобто з належною 
віддачею) комунікацій компаній зі своїми клієнтами; 

 антидизайн, бруталізм і кітч дизайн (необруталізм) з метою 
приваблення уваги; 

 активний розвиток мобільного та адаптованого дизайну у 
зв’язку з активізацією комунікацій з використанням мобільних при-
строїв. 

Серед абсолютно нових трендів, які тільки почали набувати 
поширення у 2023 р., варто також виділити тенденцію до розміщення 
інформації про історію створення продукту або сайту за допомогою 
графічного дизайну, коли фактично можна побувати за «лаштунками» 
роботи дизайнера і побачити прототипи, елементи та кольори, що 
передували створенню і реалізації готового проєкту продукту чи 
сайту компанії. 
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