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АНОТАЦІЯ
Заїка Анастасія Павлівна. «Система маркетингового менеджменту спортивної організації».
Дослідження на здобуття освітньо-кваліфікаційного рівня «магістр» за спеціальністю «Менеджмент», освітня програма «Міжнародний спортивний менеджмент та рекреація» - Державний  торговельно-економічний університет, Київ, 2024.
У роботі розглянуто теоретичні засади формування системи маркетингового менеджменту публічної спортивної організації, проведено маркетинговий стратегічний аналіз та комплексне дослідження системи маркетингового менеджменту Федерації легкої атлетики України.  Результатами дослідження стали розроблені рекомендації щодо обґрунтування основних положень маркетингової стратегії  розвитку Федерації легкої атлетики України, визначивши шляхи реалізації  маркетингової стратегії Федерації легкої атлетики України через  інструменти маркетингового комплексу.
Ключові слова: спортивний маркетинг, маркетинговий менеджмент, спорт і активна рекреація, система маркетингового менеджменту. спортивні організації

SUMMARY

Zaika Anastasia Pavlivna. "Marketing Management System of Sports Organization"

Research for obtaining the educational and qualification level “Master” in the specialty 073 “Management”, educational program “International Sports Management and Recreation” - State University of Trade and Economics, Kyiv, 2024

The paper examines the theoretical principles of forming a marketing management system of a public sports organization,  a marketing strategic analysis and a comprehensive study of the marketing management system of the Ukrainian Athletics Federation were conducted, In the third section of the paper, recommendations are developed to substantiate the main provisions of the marketing strategy for the development of the Ukrainian Athletics Federation, identifying ways to implement the  marketing strategy of the Ukrainian Athletics Federation through  the tools of the marketing complex.
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