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Торгівля є найпоширенішим видом економічної діяльності в 

Україні. Так, у 2022 році було зареєстровано 661158 підприємств 
зайнятих в оптовій або роздрібній торгівлі, для порівняння це більше, 
аніж кількість підприємств задіяних в переробній промисловості, 
будівництві, сільському та складському господарствах і кур’єрській 
діяльності разом узятих [1]. Конкуренція в цій сфері діяльності є 
досить високою, тому з метою втримання постійних покупців та 
залучення нових, практично всі підприємства торгівлі застосовують 
при реалізації товарів різного роду знижки та програми лояльності. 
Застосування знижок при реалізації передбачено вітчизняним 
законодавством (табл. 1). 

 
Таблиця 1 

 
Норми вітчизняного законодавства щодо застосування знижок 

 
Знижки, як для юридичних, так і фізичних осіб 

Закон України «Про 
рекламу» (ч. 5 ст. 1) 

Наведено визначення знижки: знижка – це 
тимчасове зменшення ціни товару, яке 
надається покупцям (споживачам) 

 Господарський кодекс 
України (ст.190) 

 Закон України «Про 
ціни та ціноутворення» 
(ст.10) 

Передбачено право суб’єкта господарювання 
самостійно визначати вільні ціни на всі види 
продукції (робіт, послуг), за винятком тих, на які 
встановлено державні ціни 

Знижки для фізичних осіб 
Закон України «Про захист 
прав споживачів» (ч. 4 ст. 15) 

Визначені наступні умови вживання понять 
«знижка» або «зменшена ціна»: 
1) якщо вони застосовуються до продукції, яку 
безпосередньо реалізує суб’єкт господарювання; 
2) якщо такого роду знижка або зменшення ціни 
застосовується протягом визначеного та 
обмеженого періоду часу; 
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Знижки для фізичних осіб 
 3) якщо ціна продукції є нижчою від її звичайної 

ціни.* 
Передбачено, що після публічного повідомлення 
про застосування знижок або зменшення ціни до 
споживачів повинна доводитися інформація про 
ціну продукції, що була встановлена до початку 
застосування знижок або зменшення ціни, а 
також ціну цієї ж продукції, встановлену після їх 
початку 

*За Податковим кодексом України (пп.14.1.71. ст. 14) звичайна ціна – це 
ціна товарів (робіт, послуг), визначена сторонами договору, якщо інше не вста-
новлено Кодексом. Якщо не доведено зворотне, вважається, що така звичайна 
ціна відповідає рівню ринкових цін 

Джерело: складено автором за [2] 
 
Знижки, які надаються покупцям при реалізації товарів в торгівлі 

можна згрупувати за наступними видами: 
1) загальні знижки. Вони надаються усім покупцям і не 

вимагають від покупця якихось спеціальних дій. Наприклад сезонні 
розпродажі або знижки на честь свята; 

2) програми лояльності. Вони, в свою чергу, поділяються на 
дисконтні (отримання знижки на товар за наявності картки магазину) 
та бонусні (накопичення бонусів на картках за здійснення покупок). 

3) оптові знижки. Знижка на товари залежно від кількості 
придбаних одиниць; 

4) знижки за якусь дію: знижка клієнтам за реєстрацію онлайн 
кабінету чи відмітку в соціальних мережах. Такі знижки стосуються 
здебільшого онлайн магазинів. 

5) знижки на товари, що мають певні дефекти або не мають 
попиту. 

Чинне законодавство не містить вимог до оформлення акційного 
продажу товарів. В торговельних підприємствах надання знижок 
покупцям провадиться тільки на підставі відповідного розпорядчого 
документа: наказу (розпорядження) про проведення акції або у разі 
постійного проведення акційних заходів – затвердженого окремого 
положення про знижки чи бонусну програму. 

Наявність наказу про проведення акції (із зазначенням мети 
заходу, що проводиться, переліку товарів, що беруть участь в акції, 
періоду надання знижок, розміру знижок та умов їх надання тощо) 
або Положення про знижки (з розкриттям механізму надання знижок, 
обґрунтування їх розміру, визначення строку дії тощо), дозволяє, крім 
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визначення безпосередньо порядку проведення акцій і наступного 
обліку знижок, також уникнути питань з боку контролюючих органів 
при перевірці діяльності підприємства. 

Відображення знижок на товари в бухгалтерському обліку 
залежить від моменту їх надання, а саме: знижки можуть бути надані 
безпосередньо під час реалізації товарів чи знижки надані після дати 
реалізації товарів. 

Знижки надані безпосередньо під час реалізації товарів (такі 
знижки характерні для підприємств як оптової, так і роздрібної 
торгівлі) не знаходять окремого відображення в системі рахунків 
бухгалтерського обліку: за кредитом субрахунку 702 «Дохід від реалі-
зації товарів» (в кореспонденції з дебетом субрахунків 301 «Готівка в 
національній валюті» або 361 «Розрахунки з вітчизняними покуп-
цями» [4] буде показана фактична сума одержаного доходу, який 
враховуватиме надані знижки покупцям. 

В роздрібних торговельних підприємствах, які ведуть облік 
товарів за цінами продажу, списують торгову націнку в розмірі суми 
знижки, але не вище від торгової націнки за такими товарами: 
Дт субрахунку 285 «Торгова націнка» Кт субрахунку 282 «Товари в 
торгівлі». 

Знижки надані після дати реалізації товарів характерні для 
підприємств оптової торгівлі. Зокрема, це знижки за дострокову 
оплату товарів покупцем або знижки за придбання протягом певного 
періоду (місяця або кварталу) визначеної кількості товарів, що 
реалізуються оптовим підприємством. Такі знижки відображаються за 
дебетом субрахунку 704 «Вирахування з доходу» в кореспонденції з 
кредитом субрахунку 361 «Розрахунки з вітчизняними покупцями». 
Якщо оптове підприємство є платником податку на додану вартість 
виникають податкові наслідки: на суму ПДВ у сумі знижки прово-
диться коригування податкових зобов’язань з ПДВ: Дт субрахунку 
704 «Вирахування з доходу» Кт субрахунку 361 «Розрахунки з вітчиз-
няними покупцями» [4]. 

Щодо інших податкових наслідків реалізації за знижками зазна-
чимо наступне: 

 за ПКУ не передбачено жодних коригувань фінансового 
результату до оподаткування, визначеного у фінансовій звітності 
підприємства-платника податку на прибуток на суму знижок, наданих 
як під час, так і після реалізації товарів; 

 податкові зобов’язання відповідно до норм ПКУ нарахову-
ються виходячи з договірної вартості товарів. У випадку застосування 
знижки – це вартість товарів за мінусом знижки. Враховується також 
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норма, що база оподаткування операцій із постачання товарів не може 
бути нижчою за ціну придбання таких товарів. Отже, якщо вартість 
товару зі знижкою буде меншою за ціну придбання такого товару, то 
за базу оподаткування ПДВ буде прийнята ціна придбання товарів і 
будуть донараховані податкові зобов’язання з ПДВ. 

Отже, при наданні знижки при реалізації товарів покупцям в 
торгівлі виникають, як облікові наслідки таких операцій (знижки, 
надані після дати продажу відображаються в обліку), так і податкові 
наслідки стосовно нарахування податкових зобов’язань з ПДВ та їх 
коригувань (донарахування або зменшення) внаслідок відповідних 
операцій з реалізації товарів зі знижками після дати реалізації. 
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