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МАРКУВАННЯ ВИНОГРАДНИХ ВИН У СИСТЕМІ
ІНФОРМАЦІЙНОГО ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ СПОЖИВНИХ ВЛАСТИВСТЕЙ

БАБЕНКО Д., 2 курс ФТМ ДТЕУ,
спеціальність «Підприємство та торгівля»,

освітня програма «Товарознавство та комерційна логістика»

У статті викладено результати аналізу асортименту та маркування виноградних
вин вітчизняного та зарубіжного виробництва, які реалізуються у торговельній мережі
«Епіцентр К». Встановлено відповідність маркування вина вимогам чинного законодавства
України. Розроблено пропозиції щодо удосконалення інформаційної складової споживних
властивостей вина.

The article presents the results of the analysis of the assortment and labeling of domestic
and foreign grape wines sold in the «Epicenter K» retail chain. The compliance of wine labeling
with the requirements of the current legislation of Ukraine has been established. Proposals for
improving the information component of the consumer properties of wine have been developed.

Вино – алкогольний напій, вироблений з винограду, міцність якого набувається
внаслідок спиртового бродіння роздушених ягід або свіжовіджатого соку, а в разі виго-
товлення вин кріплених – підвищується шляхом додавання спирту етилового ректифіко-
ваного, або спирту етилового ректифікованого виноградного, або дистиляту виноградного
спиртового. Міцність вин може становити від 9 до 20 відсотків об’ємних. Органолептичні
якості вина повинні відповідати природному складу винограду або відтворювати особли-
вості, набуті внаслідок купажування чи спеціальної технологічної обробки виноматеріалів.

Розвиток виробництва та реалізації̈ виноградних вин у нашій державі вимагає розши-
рення міжнародних торговоекономічних відносин, стабільного і збалансованого нарощу-
вання товарообміну, утвердження вітчизняної продукції на міжнародному ринку товарів і
послуг. Проте на вітчизняному ринку наявна велика кількість неякісного алкоголю, в тому
числі і виноградних вин, що приносить величезну шкоду здоров’ю та викликає недовіру
споживачів до продукції. Масовій підробці і фальсифікації піддаються не тільки відомі
вітчизняні марки виноградних вин, а й престижні вина зарубіжного виробництва. Інколи
відрізнити справжнє виноградне вино від підробки буває важко не лише звичайному
споживачеві, а й фахівцеві. Практично всі існуючі методи фальсифікації вин припускають
доведення визначених фізико-хімічних характеристик до встановлених норм. Окрім того,
практикують способи фальсифікації, що призводять до поліпшення органолептичних
властивостей вина. Ще важче виявити асортиментну фальсифікацію – точно встановити
найменування і місце походження вина. Тільки прозора та науково обґрунтована система
оцінювання відповідності виноградних вин може запобігти потраплянню фальсифікованих
вин у торгівлю і в підсумку – до споживача. Сучасний ринок вимагає не тільки гарантій від
виробника, а й підтвердження цих гарантій у належним чином оформленому документі,
зокрема у сертифікаті відповідності або декларації про відповідність.

Виноробна галузь України останнім часом зазнала значних змін. Аналіз ринку вина в
Україні свідчить про те, що виноградарство і виноробство катастрофічно постраждали після
початку активних бойових дій. Починаючи з 2022 року спостерігається суттєве скорочення
обсягів виробництва вина. Головними негативними факторами стали:
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• окупація Росією значної території виноробних регіонів країни – Херсонської,
Миколаївської, Запорізької;

• знищення чи пошкодження матеріальної бази виноробних підприємств, які
опинилися у районах боїв і обстрілів;

• зниження купівельної спроможності українських споживачів. За даними експертів,
навіть у середньому та низькому цінових сегментах покупці знизили частоту придбання
продукції ринку вина в Україні з трьох до одного разу протягом 30 днів;

• тимчасові обмеження на реалізацію алкоголю в торгових точках країни;
• зростання собівартості виробництва через подорожчання сировини, енергоресурсів

та витратних матеріалів;
• порушення логістичних ланцюгів постачання та збуту;
• неврегульовані на державному рівні терміни розрахунку торгових підприємств із

постачальниками.
Незважаючи на військовий стан, в Україні продовжується виробництво виноградних

вин основними виробниками, розташованими у різних виноробних зонах, зокрема: Болградський
виноробний завод, Виноробне господарство князя М. П. Трубецького, АТ «Коблево»,
виноробня «Колоніст», «Одесавинпром», ТОВ «Промислово-торговельна компанія Шабо»,
виноробний комплекс «Шато Чизай», виноробня «Cotnar» та іншими [1].

У 2021 році Україна експортувала 113,4 млн виноматеріалів на загальну суму 96,7 млн
доларів США. З них: Шато Чизай: 23,4 млн л. на суму 21,7 млн доларів США; Сади Князя
Трубецького – 8,7 млн л. на суму 7,8 млн доларів США.

Разом з цим у 2021 році Україна імпортувала 160,3 млн літрів вина на загальну суму
411,4 млн доларів США [2].

Мета роботи полягає у встановленні відповідності маркування виноградних вин віт-
чизняного та зарубіжного виробництва, які реалізуються у торговельній мережі «Епіцентр К»
вимогам чинного законодавства України.

Торговельна мережа «Епіцентр К» до послуг споживачів пропонує широкий асорти-
мент виноградного вина не лише вітчизняного, а й зарубіжного виробництва. В асортименті
наявне виноградне вино таких країн: Франція (регіони Бордо, Бургундія, Рона, Прованс,
Шампань та інші),

Італія (регіон К’янті, Пьємонт, Верона тощо), Іспанія (Ріоха, Каталонія тощо), Чилі,
Аргентина, Австралія, Нова Зеландія, Південна Африка, Україна, Молдова, Грузія та інших [3].

При виборі вина слід керуватись певними критеріями. Країна походження: це один з
найважливіших факторів, які слід враховувати при виборі вина. Кожна країна має свої
унікальні сорти винограду, клімат та методи виноробства, що призводить до різних стилів
вина. Сорт винограду: різні сорти винограду дають вина з різними характеристиками, такими
як смак, аромат, текстура та колір. Тип вина: вина поділяються на червоні, білі, рожеві,
ігристі та десертні. Ціна: вона може варіювати залежно від всіх вищезазначених факторів, а
також від віку вина, престижності виноробні та інших факторів.

Найбільшою популярністю у ТМ «Епіцентр К» користуються такі вина: Шато Чизай
Каберне Совіньйон Резерв (Україна), In Vino Veritas Шардоне (Україна), Antinori Chianti
Classico Riserva (Італія), Marqués de Riscal Reserva (Іспанія), Château Margaux (Франція),
Penfolds Grange (Австралія)

Villa Montes Alpha Cabernet Sauvignon (Чилі), Cloudy Bay Sauvignon Blanc (Нова
Зеландія). Реальна вартість іх знаходиться у межах від 74 до 4900 грн [3].

В Україні вимоги до маркування виноградних вин регулюються Законами України
«Про інформацію для споживачів щодо харчових продуктів» та «Про державне регулювання
виробництва і обігу спирту етилового, спиртових дистилятів, алкогольних напоїв,
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тютюнових виробів, рідин, що використовуються в електронних сигаретах, та пального»,
чинними ДСТУ[4,5].

Згідно зі ст. 11. Закону України «Про державне регулювання виробництва і обігу
спирту етилового, спиртових дистилятів, алкогольних напоїв, тютюнових виробів, рідин, що
використовуються в електронних сигаретах, та пального» на маркуванні повинні бути такі
реквізити:

 назва держави;
 найменування та місцезнаходження оператора ринку харчових продуктів, відпові-

дального за надання інформації про алкогольний напій, а для імпортованих алкогольних
напоїв – найменування та місцезнаходження імпортера;

 знак для товарів і послуг;
 назва продукції;
 місткість посуду;
 вміст спирту (% об.);
 вміст цукру (крім сухих вин, шампанського, ігристого вина та коньяку) (% мас.);
 наявність ароматизаторів, барвників (при їх використанні);
 штриховий код;
 дата виготовлення [5].
Об’єктом дослідження було вино червоне напівсолодке вітчизняне та зарубіжне

(табл.1). Вино розлито у скляні пляшки із забарвленого скла. На кожну пляшку приклеєно
етикетку та контретикетку. Шийка пляшки обтягнута термозсiдальним полімерним ковпачком.

Таблиця 1

Об’єкти дослідження

Зразок Об’єкт дослідження ТМ, країна

Зразок 1 ТМ Коблево, Україна
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Зразок Об’єкт дослідження ТМ, країна

Зразок 2 ТМ VARDIANI, Україна

Зразок 3 Paul VALMERAS, Франція
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Зразок Об’єкт дослідження ТМ, країна

Зразок 4 ТМ Французький Бульвар,
Україна

Зразок 5 SOLO CORSO, Італія

Результати аналізу маркування наведено в таблиці 2.
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Таблиця 2

Аналіз маркування зразків вітчизняного та зарубіжного виробництва

Реквізити Зразок 1 Зразок 2 Зразок 3 Зразок 4 Зразок 5

ТМ KOBLEVO
BASTARDO

SOLO CORSO Paul VALMERAS Французький
Бульвар

VARDIANI
Alazani Valley

Вид вина червоне
напівсолодке

червоне
напівсолодке

червоне
напівсолодке

червоне
напівсолодке

червоне
напівсолодке

Виробник АТ «Коблево»,
57428, Україна.

Миколаївська обл.,
Миколаївський р-н., с.

Виноградне.,
вул. Виноградна 2А.
Тел. +3800503334626

TERRE CEVICO –
Soc. Coop. Agricola.

C.F.eP. IVA
IT00072240393 Via
Fumazzo, 72-48022
Lugo (RA) Italy –

Italy – Tel.
+390545284711 На
замовлення ТОВ

«ФІРМА «ДІСНА».

A 44330 LA
CHAPELLE
HEULIN –

FRANCE/ Лє
Гравйє 44330 Лє
Шапель Франція

ПрАТ
«ОДУСАВИНПРОМ»,

Одеська обл.
Бiлгород-

Дністровський р-н.,
с. Розівка,

вул. Привокзальна,
буд. 1-А КОД

ЄПДРПОУ 00412027.
Тел. +380487221774

ТОВ
«ЮГВИНПРОМ»,
Україна, 68251,
Одеська обл.
Білгород-

Дністровський р-н,
с. Зоря, вул. Мира

349, Тел.
+380484827175

Країна
походження

Україна Італія Франція Україна Україна

Сорт
винограду

Бастардо Декілька сортів
винограду

Каберне-Савільйон Сапераві

Склад Виноград сорту
Бастардо

магарацький
свіжоподрібнений,

зброджений;
концентрат

виноградного соку.
Поживна харчова
цінність в 100g

продукту: білки 0 г
жири 0 г

вуглеводи 3,0-5,0 г
Енергетична

цінність на 100 г
продукту

66-94 ккал /100г

100% винограде
вино італійського
походження. Вміст

спирту 11,5%
vol(об). Вміст
цукру 35g\l.

Поживна харчова
цінність в 100g

продукту: білки 0 г
жири 0 г

вуглеводи 3,0 г
Енергетична

цінність на 100 г
продукту

77 ккал /100 г

Не вказано Поживна харчова
цінність в 100g

продукту: білки 0 г
жири 0 г

вуглеводи 3,0-8,0 г
Енергетична

цінність на 100 г
продукту

63-104 ккал /100 г

100% виноградне
вино з сорту

Сапераві та інших
європейських сортів

винограду,
концентрат

виноградного соку.
Поживна харчова
цінність в 100g

продукту: білки 0 г
жири 0 г

вуглеводи 3,0-8,0 г
Енергетична

цінність на 100 г
продукту

255-435 кДж/100 г

Термін
придатності

18 місяців 24 місяці 24 місяці 60 місяців 36 місяців

Умови
зберігання

Слід зберігати в
затемнених

вентильованих
приміщеннях, що

не мають
стороннього

запаху, за вологості
повітря не більше

85% та за
температури від
мінус 2 до 16 С.

Зберігати в
затемнених

вентильованих
приміщеннях, що

не мають
стороннього

запаху, за вологості
повітря не більше

85% та за
температури від
мінус 5 до 25 С.

Зберігати в
затемнених

вентильованих
приміщеннях, що

не мають
стороннього
запаху, за

температури від
мінус 5 до 20 С.

Уникати
потрапляння

сонячних променів.

Слід зберігати в
затемнених

вентильованих
приміщеннях, що

не мають
стороннього

запаху, за вологості
повітря не більше

85% та за
температури від
мінус 2 до 16 С.

Слід зберігати в
затемнених

вентильованих
приміщеннях, що не
мають стороннього
запаху, за вологості
повітря не більше

85% та за
температури від
мінус 2 до 16 С.

Дата
виробництва

L 07.02.24 C 19.04.2024 13.03.2024 27.12.23 К29 21.09.2023

Місткість 0,75 л 0,75 л 0,75 л 0,75 л 0,75 л
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Закінчення табл. 2
Реквізити Зразок 1 Зразок 2 Зразок 3 Зразок 4 Зразок 5

ТМ KOBLEVO
BASTARDO

SOLO CORSO Paul VALMERAS Французький
Бульвар

VARDIANI
Alazani Valley

Вміст
спирту, % об

9.5-13.0 11.5 11 9.0-13.0 9-13

Вміст цукру,
% мас

3.0-5.0 35g/l 3 3.0-8.0 3.0-8.0

Штриховий
код

4820004927471 801153019613 3211200277261 4820004381648 4820188110669

За даними маркування встановлено, що маркування вина вітчизняного та зарубіжного
виробництва відповідає вимогам чинного законодавства України. Споживач може отримати
мінімум інформації про властивості вина, його виробника та місце виробництва. Разом з цим
доречним було б з метою ширшого інформування про особливі властивості напою на
маркуванні вказувати смакові та ароматичні властивості вина. Саме ця інформація, яка не
суперечить вимогам нормативно-правових актів і може бути використана виробником як
додаткова, спонукатиме споживача до усвідомленого вибору товару та мінімізації ризику
придбання фальсифікованої продукції.

Таким чином, проведений аналіз маркування виноградних вин вітчизняного та
зарубіжного виробництва підтвердив його відповідність вимогам нормативно-правових актів
та доцільність розширення інформації про споживні властивості вина.
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