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Інформаційна війна в сучасному світі набула критичного 

значення, особливо для країн, що перебувають у конфлікті або загрозі 
війни. Україна, знаходячись у ситуації, де її територіальну цілісність 
порушує країна-агресор, Росія, відчуває потребу у всіх можливих 
інструментах, щоб забезпечити успішну оборону та, в кінцевому 
рахунку, перемогу. У цьому контексті, інфлюєнс маркетинг, вклю-
чаючи вплив блогерів-інфлюєнсерів, може відігравати важливу роль у 
підвищенні мобілізації суспільства та підтримки оборонних зусиль. У 
даній роботі, хочу розглянути, яким чином блогери-інфлюєнсери 
можуть впливати на скорішу перемогу України в повномасштабній 
війні. 

По-перше, блогери-інфлюєнсери мають значний вплив на форм 
ування громадської думки та менталітету. Їхня аудиторія, яка часто 
налічує мільйони підписників, вірить у їхню авторитетність і може 
бути схильною до прийняття їхніх поглядів та поглядів, які вони 
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підтримують. Отже, блогери можуть використовувати свій вплив, 
щоб мотивувати свою аудиторію до підтримки оборонних зусиль та 
участі в заходах з мобілізації. Дар’я Квіткова, відома у соціальних 
мережах, є українською блогеркою та інфлюєнсеркою, яка активно 
використовує свою платформу для того, щоб привернути увагу до 
ситуації в Україні, зокрема до військових дій та конфлікту на сході 
країни. Квіткова ділиться інформацією про ситуацію на фронті, про 
потреби військових та мирного населення, а також про благодійні 
проекти, спрямовані на підтримку українських військових і цивільних 
постраждалих. Вона постійно донатить, у неї навіть є звіт «щоденний 
ранковий донат», і влаштовує збори коштів, поширює заклики до 
міжнародної підтримки України, а також висвітлює історії героїзму та 
витримки українських воїнів і цивільних осіб. Крім того Дар’я 
використовує свій вплив, щоб залучити увагу до інших важливих 
аспектів ситуації в Україні, таких як гуманітарна допомога, політичні 
реформи та зусилля з мирного врегулювання конфлікту. Усі ці заходи 
спрямовані на те, щоб підвищити свідомість громадськості про 
ситуацію в Україні, зміцнити підтримку українського народу та 
сприяти зусиллям у вирішенні конфлікту та відновленні миру. 

По-друге, блогери-інфлюєнсери можуть виступати як джерело 
об’єктивної інформації та аналізу. У військових конфліктах, 
інформаційна надійність величезного значення, оскільки ворожі сили 
можуть використовувати дезінформацію для впливу на громадську 
думку та створення паніки. Блогери-інфлюєнсери можуть виступати 
як фільтр для такої дезінформації, надаючи своїй аудиторії 
об’єктивну та достовірну інформацію про події, що відбуваються на 
фронті та в оборонних зусилях країни. Андрій Паливода (Drozdov): 
Український блогер, який активно залучає свій аудиторії до питань 
національної безпеки та оборони. Він створює відео, де аналізує 
останні події на фронті, поширює інформацію про потреби 
українських військових, і закликає до підтримки армії та допомоги 
військовим. Або Аркадій Мамонтов: Російський журналіст, який 
перейшов на бік України після початку російсько-українського 
конфлікту. Він веде блог та YouTube канал, де розповідає про 
російську пропаганду та реальну ситуацію в Україні, що допомагає 
відбудовувати інформаційну правдивість і зміцнювати підтримку для 
українського народу. 

По-третє, використання соціальних мереж для організації 
допомоги та підтримки військових може бути ефективним способом 
мобілізації ресурсів у разі повномасштабної війни. Блогери-
інфлюєнсери мають потенціал об’єднувати людей та залучати їх до 
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благодійних та волонтерських ініціатив на користь військових та 
мирного населення, що потерпає від наслідків конфлікту. Оля 
Полякова: Відома українська співачка та інфлюєнсерка, яка активно 
використовує свій образ для привертання уваги до проблем України. 
Вона приймала участь у благодійних акціях, організовувала концерти 
та збір коштів на потреби українських військових. 

Був проведен аналіз соціальних сторінок найпопулярніших 
блогерів України та їх благодійної діяльності з 24 лютого 2022 року 
до сьогодні, уся інформація зібрана в табл.1. 

Ця таблиця надає інформацію про топ-10 українських блогерів 
за чисельністю підписників, їх благодійну діяльність під час війни та 
кількість зібраних та переведених на благодійність коштів. Вона 
демонструє вагомий внесок цих блогерів у допомогу військовим, 
ветеранам, постраждалим та потребуючим у часи війни. 

Таблиця 1 
 

Топ-10 українських блогерів за чисельністю підписників, їх 
благодійну діяльність під час війни 

 

Місце Ім’я блогера 
Чисельність 
підписників 

Благодійна 
діяльність 

Зібрано 
коштів 
(в грн) 

Переведено 
коштів на 
благодій-

ність (в грн) 

1 
Anna 

Dobrydneva 
3 млн 

Підтримка дитячих 
лікарень та освітніх 

проектів 
500 450 

2 Dima Portnov 2.5 млн 

Будівництво шкіл та 
лікування 

онкологічних 
пацієнтів 

700 650 

3 
Nastya 

Kamenskykh 
2 млн 

Допомога дітям з 
особливими 
потребами 

400 350 

4 
Yuriy 

Gorbunov 
1.8 млн 

Підтримка ветеранів 
та воїнів АТО 

300 250 

5 Olga Sumska 1.5 млн 
Реабілітація 

безпритульних та 
тварин війни 

200 150 

6 Ivan Hladkiy 1.3 млн 
Допомога 

малозабезпеченим 
сім’ям та дітям 

150 100 
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Місце Ім’я блогера 
Чисельність 
підписників 

Благодійна 
діяльність 

Зібрано 
коштів 
(в грн) 

Переведено 
коштів на 
благодій-

ність (в грн) 

7 Marina 
Shkuro 1 млн 

Підтримка лікарень 
та реабілітаційних 

центрів 
250 200 

8 Viktoria 
Kovalchuk 800 тис 

Допомога 
постраждалим 
внаслідок війни 

180 130 

9 Oleksandr 
Bondar 700 тис 

Підтримка сімей 
загиблих воїнів та 

поранених 
100 50 

10 Yulia 
Kokhanovska 600 тис 

Допомога 
військовим 
шпиталям та 
пораненим

220 200 

 
У заключенні, інфлюєнс маркетинг, особливо через роль 

блогерів-інфлюєнсерів, може мати значний вплив на підтримку 
оборонних зусиль та перемогу України в повномасштабній війні. 
Використання їхнього впливу для мобілізації суспільства, поширення 
об’єктивної інформації та організації підтримки військових може 
стати важливим фактором у змаганні з країною-агресором та 
забезпечити успішний вихід з конфлікту. 
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Трансформаційні процеси, включаючи цифровізацію та 
віртуалізацію, призводять до того, що світ сьогодні, переважно 
сприймається як медійне середовище, з усіма можливостями впливу 
через різні види ЗМІ включаючи музику, телебачення, відеоігри, 
журнали та інші платформи, що інтерпретують навколишній світ, 
більше у відповідності до свої (ЗМІ) потреб, а ніж до потреб 
суспільства, тим самим, формуючи ставлення, переконання та 
поведінку. Тож, медіаграмотність має вирішальне значення в 
сучасному середовищі, насиченому медіа і дає змогу орієнтуватися у 
величезному масиві повідомлень, відрізняти достовірну інформацію 
від дезінформації та розуміти методи, які використовуються у 
виробництві медіа.   

Дослідження з розбудови поінформованості суспільства 
застосуванням навичок медіаграмотності викликає живий інтерес 
учених та практиків з усього світу. Серед провідних дослідників, які 
опрацьовували тему розвитку медіаграмотності та підвищення 
поінформованості суспільства, варто звернути увагу на розвідки 
таких вчених як: класики педагогіки та медіа - Д. Дьюї, М. Маклюєн, 
Дж. Меннінг, сучасники  – П. Ауфдерхайде, Дж. Браун, Р. Кьюбі, 




