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Рекламний аудіовідеоконтент – це рух нашого світу. Цей тип
контенту є найдієвішим серед інших, його використання значно є
ефективним комунікаційним повідомленням.

Аудіовізуальна реклама поєднує аудіо- та відео-елементи для
створення ефективних комунікаційних повідомлень. Цей тип кон-
тенту можна використовувати в різних медіаформатах, включаючи
телебачення, радіо, веб-сайти, соціальні мережі та інші онлайн-
платформи.

Відеомаркетинг є успішним. Дослідження показують, що понад
80 відсотків тих, хто спробував відео, кажуть, що воно показує
помітну віддачу. Це вражаюча статистика в часто туманній і важко
вимірюваній сфері маркетингу.

Відео також може встановити зв’язок з іншим типом аудиторії.
Так само, як деякі люди вважають за краще споживати інформацію
шляхом читання, інші більш охоче реагують на візуальні повідом-
лення. Відео дозволяє маркетологу охопити обидві основи. За оцін-
ками, 92% людей, які споживають мобільні відео, діляться ними з
іншими людьми. Це величезна частка, і вона вища, ніж частка бага-
тьох інших типів контенту. Відео генерує продажі. Дослідження
Google свідчать про те, що майже половина постійних користувачів
Інтернету включають відео в свої дослідження при здійсненні поку-
пок в Інтернеті. Відео також все ще залишається свіжим, значною
мірою долаючи проблеми рекламної сліпоти та інші перешкоди для
розміщення вашого повідомлення перед виснаженою онлайн-ауди-
торією [1].
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З розвитком технологій звичайний аудіоконтент перетворився
на цифровий. Як правило, його створюють трьома способами:

 записом голосу;
 розпізнаванням мовлення або голосу;
 перетворенням тексту в аудіо за допомогою NLP (обробка

природної мови).
Цифрові маркетологи технічно включають рекламу в аудіо-

контент, щоб донести бренд до вух слухачів. У результаті користувачі
дізнаються про конкретний продукт або послугу, насолоджуючись
улюбленими шоу/піснями. Бренди, які вже отримують вигоду від
аудіомаркетингу, заявили, що він допомагає їм налагодити особистий
і емоційний зв’язок зі своєю аудиторією [2].

Зазначимо, що в інтернеті аудіорекламу поєднують з іншими
медійними форматами. Наприклад, YouTube дозволяє поєднати аудіо-
формат із графікою та показувати такий ролик перед, під час та в
кінці відео на платформі. Аудіореклама на відеохостингу матиме той
же функціонал і метрики, що і відеореклама. Однак новий формат
дозволить підвищити впізнаваність бренду для нових аудиторій.

Серед основних переваг аудіоформату оголошень на YouTube
можна виділити:

 Охоплення. Більше 50% зареєстрованих користувачів витра-
чають понад 10 хвилин в день на споживання аудіо контенту.

 Невелика вартість виробництва. Зйомка самого простого
відеоролика з усіма супутніми роботами обійдеться від 19 400 грн до
39 000 грн. Аудіоролик з аналогічними вступними буде коштувати
близько 4 000 грн – 12 000 грн.

 Простота налаштування. Призначений для користувача досвід
допоможе без проблем запустити свою аудіокампанію. Як ми вказу-
вали раніше, її функціонал нічим не відрізняється від відео кампаній.

 Креативний підхід. У брендів відкриються можливості для
експериментів, а також з’явиться мотивація для створення або доо-
працювання свого аудіобрендінга.

 Масштаб присутності. Аудіорекламу можна показувати як в
роликах з сильним візуалом, так і в тих, які дивляться фоном [3].

Поєднання аудіореклами та відеореклами може створити потуж-
ний імпакт у рекламній кампанії. Коли аудіо та відео елементи
об’єднуються, вони забезпечують більш комплексне та багатогранне
сприйняття повідомлення аудиторією.

Реклама, яка поєднує аудіо та відеоконтент, може приймати
різні форми і включати різні стратегії для досягнення своїх цілей.
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Наведу кілька основних прикладів такої реклами:
 Телевізійні комерційні та соціальні відеоролики. Вони є чи

не основними  рушіями уваги до брендів в часи, коли відеоблоги та
перегляд відео на смартфонах стали основним способів «вбити час»
серед молоді та підлітків. Маємо визнати: чимало з цих робіт
запам’яталися усім, навіть тим – хто не купував ні разу продукти,
бренди та вироби, про які йтиметься далі [4].

 Відеоролики в соціальних мережах. Відеоконтент в мережах
на кшталт Instagram, Facebook, Twitter, Tik Tok займають перші місця
за затребуваністю. Найчастіше розміщується розважальний контент і
короткі уривки, які демонструють товари [5].

 Цифрові рекламні банери: Банерна реклама – це один із
найстаріших і найбільш широко використовуваних інструментів в
інтернет-маркетингу. Вона дає змогу розміщувати рекламу на різних
веб-ресурсах для залучення аудиторії та просування товарів чи
послуг. Незважаючи на постійний розвиток нових маркетингових
методів, банери досі залишаються ефективним засобом привернення
уваги користувачів [6].

 Подкаст-реклама: Згідно з дослідженням реклама в под-
кастах забезпечує кращі результати порівняно з іншими цифровими
медіа. Головна причина в емоційному залученні слухачів. Люди
шукають цікаві їм передачі, виділяють час на прослуховування,
дізнаються більше про ведучих. Більше того, довіра до ведучих транс-
люється в довіру до брендів, які вони рекламують. Навіть якщо
реклама не спонукатиме людину до покупки, великий шанс, що
прорекламований бренд отримає позитивний імідж. Наразі 57% ауди-
торії подкастів – чоловіки, 43% – жінки. Найбільший відсоток віку
слухачів припадає на 12–24 роки, найменший на вік молодше 18. 42%
опитаних людей слухають подкасти декілька разів на тиждень, вихо-
дячи з цього – подкасти дійсно ефективний спосіб прорекламувати
продукт [7].

Всі ці формати можуть бути ефективними засобами реклами,
оскільки поєднують в собі вплив аудіо та візуального контенту для
залучення уваги аудиторії та передачі рекламного повідомлення.

Таким чином, рекламний аудіовідеоконтент є потужним інстру-
ментом сучасного маркетингу. Цей тип реклами дозволяє створити
багатогранне, емоційне повідомлення, яке добре сприймається ауди-
торією. Використання аудіо та відео елементів разом може створити
сильне враження, посилити емоційний відгук і підвищити  запам’ято-
вуваність рекламного повідомлення. Крім того, аудіовізуальний
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рекламний контент можна використовувати в різних медіаформатах,
таких як телебачення, радіо, веб-сайти та соціальні мережі, розши-
рюючи таким чином потенційну аудиторію.

Отже, рекламний аудіо- та відеоконтент є ключовим компо-
нентом успішної рекламної стратегії, що дозволяє брендам ефективно
комунікувати зі своєю аудиторією та досягати маркетингових цілей.
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