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виявлення закономірностей та поліпшення процесу прийняття рішень. Ці програмні інстру-
менти допомагають використовувати потужний аналітичний інструментарій для обробки та 
аналізу великих обсягів даних, що сприяє розвитку науки та практичному застосуванню 
статистичних методів.  

Висновки. Використання програмних засобів дозволяє отримати нові знання, виявити 
закономірності та покращити процеси прийняття рішень у різних галузях. Вони забезпечують 
зручні та потужні інструменти для обробки та аналізу великих обсягів даних, що сприяє 
розвитку науки та практичному використанню статистичних методів. Це дозволяє дослід-
никам, економістам, медикам та іншим фахівцям зосередитися на виявленні залежності, 
розумінні тенденцій та роботі зі складними даними для прийняття обґрунтованих рішень. 
Загальний висновок полягає в тому, що програмні засоби для статистичних обчислень є 
необхідними інструментами для сучасного аналізу даних у різних сферах діяльності.  
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Стаття присвячена дослідженню ролі комп’ютерного моделювання в просуванні 

продукції ІТ-фірми на торговельному ринку. У контексті зростаючої конкуренції в сфері 
інформаційних технологій, важливим стає розробка ефективних маркетингових стратегій 
для досягнення успіху. Застосування комп’ютерного моделювання дозволяє аналізувати та 
оптимізувати стратегії просування продукції, враховуючи різні фактори впливу. У цій 
статті будуть розглянуті основні поняття, методи та переваги комп’ютерного моделю-
вання просування продукції ІТ-фірми на торговельному ринку, а також пропонуватимуться 
рекомендації щодо його ефективного застосування. 
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The article is devoted to the study of the role of computer modeling in the promotion of the 
IT firm’s products on the trade market. In the context of growing competition in the field of 
information technology, it is important to develop effective marketing strategies to achieve success. 
The use of computer modeling allows you to analyze and optimize product promotion strategies, 
taking into account various influencing factors. This article will consider the main concepts, 
methods and advantages of computer modeling of the promotion of the IT firm’s products on the 
trade market, as well as offer recommendations for its effective application. 

 
У сучасному світі, де інформаційні технології відіграють все більш важливу роль, 

компанії в сфері інформаційних технологій (ІТ) стикаються зі зростаючою конкуренцією на 
торговельному ринку. Для досягнення успіху і зайняття вигідної позиції серед конкурентів, 
ефективне просування продукції стає необхідним завданням для ІТ-фірм. 

Однак, розробка ефективних маркетингових стратегій в сфері ІТ може бути складним 
завданням, оскільки вона вимагає аналізу різноманітних факторів, таких як ціноутворення, 
реклама, позиціонування на ринку, взаємодія зі споживачами та конкурентами. В таких умовах 
комп’ютерне моделювання виявляється потужним інструментом, який допомагає розробляти 
та оцінювати різні стратегії просування продукції ІТ-фірми. 

Комп’ютерне моделювання просування продукції ІТ-фірми на торговельному ринку 
використовує математичні моделі, статистичний аналіз та симуляційні методи, що дозво-
ляють аналізувати різні варіанти стратегій та прогнозувати їх вплив на результати просу-
вання. Це дозволяє ІТ-фірмам зменшити ризики, пов’язані з неправильними стратегіями, та 
приймати обґрунтовані рішення з використанням наукових підходів. 

Метою написання даної статті є проведення аналізу ролі комп’ютерного моделювання в 
просуванні продукції ІТ-фірми на торговельному ринку, розгляд основних понять, методів та 
переваг його застосування, зокрема, потрібно визначити як на основі застосування комп’ю-
терного моделювання можна здійснити вибір оптимальних маркетингових стратегій. 

Для досягнення поставленої мети потрібно виконати такі завдання: 
 Огляд літератури щодо комп’ютерного моделювання просування продукції ІТ-фірми на 

торговельному ринку. 
 Вивчення основних методів комп’ютерного моделювання, використовуваних у просуванні 

продукції. 
 Аналіз переваг комп’ютерного моделювання в просуванні продукції ІТ-фірми. 
 Розробка рекомендацій щодо застосування комп’ютерного моделювання в практиці ІТ-фірм. 
 Зроблення загальних висновків щодо ролі комп’ютерного моделювання у просуванні 

продукції ІТ-фірми на торговельному ринку. 
Комп’ютерне моделювання просування продукції ІТ-фірми на торговельному ринку є 

актуальною темою, яка привертає увагу дослідників та практиків у сфері маркетингу та 
інформаційних технологій. Цій проблематиці присвячено ряд досліджень: цифрові марке-
тингові стратегії [1], порівняння маркетінгових і комп’ютерних результатів досліджень [2], 
застосування штучного інтелекту для маркетінгу [3]  та інші. Однак питання, що пов’язані  з 
комп’ютерним моделюванням просування ІТ-продукції не достатньо розкриті в науково-
технічній літературі.  

Ці дослідження свідчать про значимість комп’ютерного моделювання в просуванні 
продукції ІТ-фірми на торговельному ринку. Вони показують, що використання комп’ю-
терних моделей дозволяє прогнозувати результати різних маркетингових стратегій, оціню-
вати ефективність рекламних кампаній та зменшувати ризики неправильних рішень. Ці 
дослідження становлять підґрунтя для подальшого розвитку та застосування комп’ютерного 
моделювання в практиці ІТ-фірм для досягнення успіху на ринку. 

Методи комп’ютерного моделювання просування продукції ІТ-фірми на торговельному 
ринку є важливим інструментом для аналізу та оцінки ефективності маркетингових стра-
тегій. Нижче розглянуто декілька основних методів, які використовуються в комп’ютерному 
моделюванні просування продукції: 
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 Моделювання розповсюдження продукції: Цей метод дозволяє вивчати, як швидко та як 
ефективно продукція поширюється серед споживачів. Використовуючи математичні 
моделі та статистичні дані, можна прогнозувати темпи розповсюдження, враховувати 
вплив різних факторів (наприклад, ціни, реклами, впливу споживачів) і визначити опти-
мальні стратегії просування продукції. 

 Агент-базове моделювання: Цей підхід передбачає створення моделей, де кожен агент 
відтворює окремого споживача, конкурента або іншого учасника ринку. Агенти взаємо-
діють між собою, приймають рішення та впливають на ринкові процеси. Цей метод 
дозволяє відтворити реалістичні сценарії та дослідити вплив різних факторів на просу-
вання продукції. 

 Моделювання ціноутворення: Цей метод досліджує вплив цін на просування продукції. 
Використовуючи моделі ціноутворення, можна аналізувати цінову конкуренцію, оптимі-
зувати цінову політику та визначити оптимальні рівні цін, які забезпечують максимальний 
обсяг продажів та прибутковість. 

 Моделювання реклами та просування: Цей метод досліджує вплив реклами та маркетин-
гових активностей на просування продукції. Використовуючи моделі реклами, можна 
оцінити ефективність рекламних кампаній, визначити найбільш ефективні канали кому-
нікації та залучення клієнтів. 

Ці методи комп’ютерного моделювання дозволяють ретельно аналізувати різні аспекти 
просування продукції ІТ-фірми на торговельному ринку. Вони допомагають прогнозувати 
результати стратегій маркетингу, оцінювати ефективність та вплив різних факторів, а також 
приймати обґрунтовані рішення щодо просування продукції. 

Переваги комп’ютерного моделювання в просуванні продукції ІТ-фірми на торговель-
ному ринку є значними і сприяють ефективному плануванню та прийняттю стратегічних 
рішень. Деякі з ключових переваг цього підходу включають: 
 Ефективне тестування стратегій: Комп’ютерне моделювання надає можливість віртуально 

тестувати різні маркетингові стратегії та сценарії без необхідності проведення дорогих та 
часомістких експериментів. Це дозволяє зробити швидкий аналіз та оцінку ризиків, 
визначити найефективніші варіанти стратегій просування продукції. 

 Прогнозування результатів: За допомогою комп’ютерного моделювання можна 
прогнозувати результати різних маркетингових активностей та стратегій. Це дозволяє 
оцінити вплив різних факторів, таких як ціна, реклама, конкуренція, на обсяги продажів та 
прибутковість. Такий прогноз допомагає зробити обґрунтовані рішення щодо вибору 
стратегій та алокації ресурсів. 

 Мінімізація ризиків: Комп’ютерне моделювання дозволяє аналізувати різні сценарії та 
варіанти перед прийняттям рішень. Це дозволяє виявити потенційні ризики та помилки в 
стратегіях просування продукції, що допомагає мінімізувати втрати та забезпечити більш 
успішні результати. 

 Врахування складних взаємодій: Комп’ютерне моделювання дозволяє враховувати 
складні взаємодії між різними факторами, такими як ціна, якість продукції, реклама, 
конкуренція та споживачі. Це допомагає отримати більш реалістичне уявлення про те, як 
ці фактори впливають на просування продукції та визначити оптимальні стратегії. 

 Економія часу та ресурсів: Комп’ютерне моделювання дозволяє зекономити час та 
ресурси, які зазвичай були б витрачені на збір та аналіз даних, проведення експериментів 
та тестування стратегій в реальних умовах. Це дозволяє більш ефективно використовувати 
ресурси та прискорює процес прийняття рішень. 

Усі ці переваги роблять комп’ютерне моделювання важливим інструментом у сфері 
просування продукції ІТ-фірми на торговельному ринку. Воно допомагає маркетологам 
отримати більш точну та обґрунтовану інформацію для прийняття стратегічних рішень та 
досягнення успіху на ринку. 
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Рекомендації щодо застосування комп’ютерного моделювання в просуванні продукції 
ІТ-фірми на торговельному ринку мають на меті забезпечити ефективне використання цього 
інструменту і отримання максимально достовірних та цінних результатів. Основні рекомен-
дації включають наступне: 
 Визначте чітку мету дослідження: Перед початком комп’ютерного моделювання 

необхідно чітко сформулювати мету дослідження. Які конкретні аспекти просування 
продукції ви хочете дослідити? Які питання потребують відповіді? Чітка мета допоможе 
сфокусувати дослідження і визначити необхідні вхідні дані та параметри моделювання. 

 Зберіть відповідні дані: Для ефективного комп’ютерного моделювання потрібно мати 
доступ до відповідних даних. Це можуть бути дані про ринок, споживачів, конкурентів, 
ціни, рекламу тощо. Зберіть наявні дані або проведіть необхідні дослідження для їх 
отримання. 

 Виберіть відповідні моделі: Залежно від конкретної задачі і мети дослідження оберіть 
відповідні математичні моделі та алгоритми. Це можуть бути моделі розповсюдження, 
агент-базові моделі, моделі ціноутворення, моделі реклами тощо. Важливо вибрати 
моделі, які найкраще відповідають вашій задачі та наявним даним. 

 Перевірте та калібруйте модель: Перед використанням моделі важливо перевірити її пра-
вильність та точність. Порівняйте результати моделювання з реальними даними або з 
іншим 

Висновки з проведених досліджень за допомогою комп’ютерного моделювання про-
сування продукції ІТ-фірми на торговельному ринку дають наступні важливі висновки: 
 Комп’ютерне моделювання є потужним інструментом: Використання комп’ютерних моде-

лей дозволяє отримати глибоке розуміння принципів та процесів, які впливають на просу-
вання продукції. Воно допомагає виявити складні взаємозв’язки між різними факторами 
та оцінити їх вплив на результати. 

 Ефективне планування та прийняття рішень: Комп’ютерне моделювання дозволяє прогно-
зувати результати різних стратегій просування продукції, що допомагає зробити обґрун-
товані рішення щодо вибору оптимальної стратегії та алокації ресурсів. Висновки з 
моделювання можуть служити основою для розробки маркетингових планів та стратегій. 

 Мінімізація ризиків та економія ресурсів: Комп’ютерне моделювання дозволяє передба-
чити потенційні ризики та помилки в стратегіях просування продукції. Це дозволяє 
мінімізувати втрати та забезпечити ефективне використання ресурсів, таких як бюджет на 
рекламу та маркетингові активності. 

 Оптимізація рекламних кампаній: Застосування комп’ютерних моделей дозволяє оцінити 
ефективність рекламних кампаній, вибрати оптимальні канали комунікації та залучення 
клієнтів. Моделі реклами дозволяють прогнозувати вплив рекламних зусиль на обсяги 
продажів та визначити найефективніші стратегії просування. 

 Покращення конкурентоспроможності: Комп’ютерне моделювання допомагає розробити 
інноваційні стратегії та знайти нові підходи до просування продукції, що дозволяє 
покращити конкурентоспроможність ІТ-фірми на торговельному ринку. Висновки з 
моделювання можуть слугувати основою для розробки нових продуктів та просування їх 
на ринку. 

Загальним висновком є те, що комп’ютерне моделювання є потужним інструментом 
для просування продукції ІТ-фірми на торговельному ринку. Воно допомагає зрозуміти 
складні процеси, прогнозувати результати різних стратегій та забезпечити ефективне вико-
ристання ресурсів. 
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ПРОЄКТУВАННЯ І РОЗРОБКА АВТОМАТИЗОВАНОЇ СИСТЕМИ 
УПРАВЛІННЯ ЗАПАСАМИ В ТОРГІВЛІ  

 
ПОСТОЛЕНКО О., 1 курс, 4 м група ФІТ ДТЕУ, 

спеціальність «Комп’ютерні науки» 
 

У даній статті було проаналізовано проектування та розробку автоматизованої 
системи управління запасами в торгівлі.  

 

This article analyzed the design and development of an automated inventory management 
system in trade. 

 
Актуальність. Швидкий розвиток торгівельної галузі вимагає ефективного управ-

ління запасами для забезпечення безперебійної роботи і максимізації прибутковості. У цій 
статті представлено проектування та розробку автоматизованої системи управління запасами 
для роздрібної торгівлі. Система спрямована на оптимізацію процесів управління запасами, 
підвищення точності та оптимізацію рівнів запасів за допомогою інтеграції передових техн-
ологій. Запропонована система використовує комбінацію апаратних та програмних компоне-
нтів для автоматизації різних завдань управління запасами, включаючи моніторинг запасів, 
обробку замовлень та прогнозування попиту. За допомогою цієї системи роздрібні торговці 
можуть покращити ефективність роботи, знизити витрати та підвищити задоволеність клієн-
тів. Торгівельна галузь відіграє важливу роль у світовій економіці, і ефективне управління 
запасами є ключовим чинником її успіху. Традиційні методи управління запасами часто 
займають багато часу, схильні до помилок і неефективні для потреб сучасного торгівельного 
середовища. Тому потрібна автоматизована система, яка може вирішити ці проблеми і надати 
перевагу торговцям. У цій статті наводиться огляд проектування та розробки автоматизованої 
системи управління запасами, спеціально призначеної для роздрібної торгівлі. 

Мета. Метою даної роботи є розробка та реалізація автоматизованої системи управ-
ління запасами в торгівлі з метою поліпшення ефективності процесів управління та оптимі-
зації витрат. Основна мета полягає у створенні програмного забезпечення, архітектури 
системи та бази даних, які забезпечать ефективний моніторинг, планування, аналіз та керу-
вання запасами товарів. 

Для досягнення поставленої мети визначаються наступні завдання: 
 Вивчення сучасних технологій та методологій управління запасами в торгівлі. Це включає 

аналіз наукових статей, книг та публікацій, що стосуються управління запасами, а також 
вивчення передових практик та рекомендацій. 


