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 брендинг селищ – дозволяє зберегти традиції та культурну 
спадщину селища, а також залучити туристів та нових мешканців; 

 брендинг сіл – може просунути село та зробити його відомим, 
підвищити його привабливість та інтерес до нього. 

Окремо можна виділити брендинг районів міст та брендинг 
районів областей й АР Крим, проте на нашу думку це є недоцільним. 
В даному випадку краще використовувати брендинг міста чи області 
загалом, не розподіляючи його на окремі частини, тобто райони. 

Отже, розподіливши території та їх брендинг на окремі підвиди 
можна якісніше просувати конкретний вид території та зробити 
відомим і популярним хоч велике місто, хоч маленьке село. 
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У сучасному суспільстві бренд потрібен кожному місту, яке 
стрімко розвивається. Вдалий брендинг допомагає яскравіше 
продемонструвати переваги саме конкретної території, дозволяє вдало 
конкурувати за інвестиції, фахові, економічні, культурні, туристичні 
потоки й сприяє формуванню позитивного іміджу міста. 
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«Слухаючи історію бренда, ми непомітно для себе прикріпляємо 
власні емоції до цієї історії, і вже стаємо його частиною. Бренд таким 
чином має особливість формувати почуття прихильності до міста, 
ідентифікації з ним» [5]. 

Створення бренду міста – це комплекс заходів, які спрямовані 
на формування певного іміджу міста. Цільова аудиторія міста – це і 
всі городяни, і туристи, і посадові особи країни, і потенційні 
інвестори. Варто зауважити, що саме щасливі мешканці працюють як 
найефективніші засоби просування. Вони, відчуваючи гордість за 
своє місто, тому сприятимуть його розвитку. 

Великі міста завжди були і залишаються центрами розвитку 
цивілізацій. У даний час, в умовах війни та небезпеки, міста України 
зазнали руйнувань та хаосу, але саме через це сьогодні кожного дня 
лунає назва нашої країни, через той жах та сльози про який 
інформують по всьому світу» [6]. 

Київ – місто в якому безліч прекрасних місць, де можна 
насолодитись приємними моментами та незабутніми враженнями. 

 Мальовничий майдан Незалежності, де бурхливо кипить 
життя. Весь рік – періодичні культурно-масові заходи, святкові шоу, 
концерти зірок. З недавніх пір це місце кривавих подій Революції 
гідності, про які нагадує прилегла Алея Героїв Небесної Сотні [1]. 

 Батьківщина-Мати – символ незламності народу, який 
переміг фашистських загарбників ціною мільйонів життів [2]. 

 Легенда про засновників. Це історія нашого міста про 
заснування Києва завдячує своєю появою трьом братам із племені 
полян – Києві, Щекові, Хоривові й сестрі їхній Либідь, тому 
вшановуючи їх ім’я був створений пам’ятник як історична згадка про 
початок великої історії міста [3].  

 Для любителів більш екстремального відпочинку – канатний 
спуск, під час якого можна зловити мить незабутніх вражень 
місцевого пейзажу. 

 Незабутні старовинні подільські будівлі, що прикрашають 
Київ, створюють неймовірну естетику класичного та елегантного 
міста. Складається враження, що це невеличкий окремий світ, де 
навіть в повітрі віє творчістю та казковістю, завдяки атмосфері 
Андріївського спуску, де можна помилуватися красою картин. 

«Нажаль, в Україні триває війна. За останні два роки 
повномасштабного вторгнення РФ тема України не сходила зі шпальт 
світових ЗМІ. Спеціальні організації мають на меті за допомогою 
перевірених даних і людських історій показати Україну як відважну 
країну, що бореться за свободу в серці Європи. Комунікаційна 
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кампанія та інтерактивний простір на Євробаченні в Ліверпулі у 
травні 2023 року стали одним із найупізнаваніших проєктів. Метою 
було показати Україну як сміливу та різноманітну країну, що 
бореться за свободу всього світу та плекає любов до краси й 
мистецтва навіть в умовах війни. 

Після майже двох років повномасштабного російського вторг-
нення Україна передбачувано зникла з переліку найпопулярніших 
пошукових запитів Google. Інтерес міжнародної громадськості 
змістився на протистояння між Ізраїлем і збройними угрупованнями 
ХАМАСу, стихійні лиха та масові стрілянини у США» [4]. 

Однозначно, що після нашої перемоги рівень відвідуваності 
України має зрости через відсутність загроз та цікавість людей до 
пережитих подій на тернах нашої країни. Але щоб встигати за світом, 
ми мусимо кардинально трансформувати свої підходи до між-
народних комунікацій, зосередившись не лише на українському, а й 
на глобальному контексті. 
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